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VEC 114 entreprises soutenues de-
puis 2001, dont 90 sont toujours en
activité et 7 ont été rachetées, le
Village des créateurs, pépinidre de
jeunes marques de mode - financé par le
Grand Lyon, la Ville, la Région Rhone-
Alpes, la Fédération frangaise du prét-a-
porter féminin et Unitex —, s"enorgueillit
d'un taux de pérennisation des entre-
| prises, aprés deux ans d'activité, de 80%.
Plus dynamique gue jamais, il multiplic les
partenariats, les services et les actions
d'accomy pour | dans
cette voie, prouvant que Lyon est bien une
ville de mode et de création.

«En 2009, année trés difficile pour tout le
monde, nous n'avons eu d déplorer aucune
défaillance chez nos jeunes entrepreneurs.
Ce qui démontre gue, en jouant la carte de
la différenciation et du juste prix, il est en-
care possible d'exister en Frances, souligne
Isabelle Gleize, directrice du Village des
créateurs. Et de citer comme exemple la
sociélé Fst Handwear, qui «habille la
rmutinee avec des gants trés fins, trés chauds,

Le Village prend
du poids

En 2001, le Village des Créateurs

avait débuté avec quatre adhé-
rents. En 2009, il en compte 41 répartis
en région Rhéne-Alpes et 10 entre-
prises en résidence. Il accueille égale-
| | ment le Café Cousu, pour une pause
| gourmande entre deux emplettes, et le
Tube & Essal, la boutique des étudiants
de I'université de la Mode, Le chiffre
d'affaires cumulé est ainsi passé de
250.000 € en 2001 & 2,6 millions d"€ en
2009 pour prés de 77 emplois. Le prét-a-
porter féminin reste majoritaire avec
16 entreprises, auxquelles viennent
s‘ajouter 4 autres, qui travaillent pour
I'homme et la femme. Viennent ensuite
les bl]uux avec 9 entreprises, et les ac-
cessoires (B entreprises). Avec quatre

aux couleurs et aux graphismes originaux,
orientés streetwear, dont la premigre col-
lection est déja distribuée dans 200 points
de vente.

Pour 'année 2010, les projets ne man-
quent pas. Parmi ceux-ci figure la partici-
pation & la Biennale du design, qui s tien-
dra du 17 novembre au 5 décembre i
Saint-Etienne, sur le théme de la «télépor-
tations. Les marques du Village sont invi-
tées 4 exposer des produits ayant plusieurs
fonctionnalités, epar exemple, des véte-
ments qui peuvent évoluer selon la latitude
ou l'activité, passer du chaud au froid, de
l'élégant au fondwnnz! Clest l'idée du
beau vé bles, que [sa-
belle Gleize. Cette exposition aura pour
nom «Garde-robes et pourra ensuite trou-
ver sa place dans d'autres lieux,

Le “Village des Createurs” lyonnais
multiplie les initiatives

Entre Salons, expositions, concours, partenariats ou services divers, la pépiniére
lyonnaise de jeunes marques de mode multiplie les pTOjEtS

Depuis sa création,

Ia pépiniére 3 apporté
S0 appul @ 114
Jounes marques,
dont 30 sont foujours
en activitd,

Une autre exposition est prévue & Paris,
en octobre, dans un espace qui reste i dé-
finir. Celle-ci s"appellera «Kaléidorcopes
et bénéficiera d'une scénographie inspirée
par les jeux de lumiéres, tout en réunissant
une vingtaine d'entreprises, Un parcours
de créateurs lyonnais ayant des points de
vente A Paris et de créateurs parnisiens
complétera cette exposition.

Le concours « Talents de mode», dédié
aux nouvelles entreprises, sera, bien en-
tendu, renouvelé pour la quatritme année
d'affilée et le lauréat se verra remettre un
bail de vingt-trois mois dans un atelier-
boutique du Village, dont les douze pre-
miers mois seront gratuits et les suivants
financés & hauteur de 50%. Il recevra aussi
un chéque de 5.000 € et bénéficiera d'un
acc dans le dévelopy

économique de son entreprise, L'édition
2009, dont le jury était présidé par Chantal
Thomass, a récompensé Céline Boulud,
pour sa marque de vétements et acces-
soires pour chien, et Anne-Héléne Man-
gin, pour ses patrons Couture.

Le Village des Créateurs est aussi,
comme toute pépinitre d'entreprises, un
lieu proposant des services et un accompa-
gnement aux jeunes entreprises. Un cen-
tre de ressources, une salle d'exposition,
ainsi qu'un site Internet de promotion et
de valorisation des marques sont & la dis-
position des résidents. Les jeunes entre-
prises sont également suivies par des spé-
cialistes en ik ﬁrmnmmm\
riale ou commerciale. «Nous allons
développer l'accompagnement commer-
cial, qui est primordial pour nos jeunes
entreprises. Le site Internet est en refonte,
afin de le rendre plus convivial. Il sera éga-
lement doté d'un lien avec les e-boutiquess,
précise Isabelle Gleize.

Sur le plan commercial, des partenariats
ont été mis en ceuvre avec le Printemps et
les Galeries Lafayerte. Ainsi, le Printemps
de Lyon et celui de Toulon accueillent une
dizaine de marques dans des corners, mis
en place pendant trois semaines. Il en va
de méme dans le magasin Galeries La-
fayette du centre commercial de La Part-
Dieu, & Lyon, et & la rentrée prochaine
dans celui de Bron.

Un partenariat a également été mis en
place avec un cabinet juridique sur le
théme de la propriété intellectuelle. Les
adhérents ont ainsi droit & une formation
sur ce délicat dossier et bénéficient d'une
demi-heure de rendez-vous gratuit en cas
de probléme et d'un tarif préférentiel si
une action doit étre intentée.

Un groupe de travail a aussi é1¢ formé,
qui a pour objectii de réunir quelques
entreprises de différents secteurs (prét-a-
porter féminin, enfant, décoration...), afin
qu'elles puissent échanger entre elles et
évoquer les tendances. Enfin, une étude
€51 €N COUrs PoUr monter une «Couveuse
d'entreprises» d'ici & la fin de I'année. Le
nombre d'adhérents progresse d'année en
année et cela devrait s¢ poursuivre d'au-
tant plus que «les entreprises n'ont pas
envie de partir, car elles sont anachées d la
notion de réseau, aux échanges qui en
découlent er d la convivialités, conclut
Isabelle Gleize. CATHERINE PAYEN @

Nice veut se donner un laboratoire de la création

Les anciens abattoirs vont étre transformés en établissement culturel.

tant dans le domaine de la création.
Un vaste projet a en effet été offi-
ciellement lancé par le maire de Nice et
ministre de I'Industrie, Christian Estrosi.
1l a pour point de départ les anciens abat-
toirs frigorifiques, qui occupent un espace
de 40,000 m® & l'est de la ville. Sophie
Duez vient d'intégrer la mairie de Nice
afin de présider la mission de réflexion
chargée de définir le projet de ce futur éta-
blissement culturel. Elle I'a intitulé Chan-
tier Sang Neuf, car les anciens abattoirs de-
vraient étre un puissant animateur de la
vie culturelle nigoise mais aussi un moyen
de repenser cette partie de la ville. On y
prévoit notamment la création d'une
trame verte, 'agrandissement et la moder-
nisation de 'hdpital Pasteur et le dévelop-
pement du campus universitaire de Saint-
Jean d' Angely.
Le deputé -maire et ministre wuhmé:
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la création, avec des recherches, des ren-
contres mais aussi des structures & méme
d'éditer et de diffuser les productions,
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qu'il s'agisse de mode, de design, d'archi-
tecture ou de tout autre secteur. «Le futur
établissement des Abattoirs peut devenir un
laboratoire de création, un foyer d'innova-
tion dans le registre de la création contemn-
poraines, explique-t-iL
Des lieux d'exposition et des ateliers
d’artistes sont prévus au sein du futur éta-
blissement mais aussi des ateliers capables
de produire leurs ceuvres, objets ou lignes
de vétements. Par ailleurs, en amont, une
école de création concernant tous les do-
maines (archi , mode, art) p i
&tre ouverte sur ce méme site. Le cahier
des charges sera établi en juin 2010, et un
concours d'archilectes, lancé en 2011,
Les Abattoirs se situent en droite ligne
de la Trame verte, qui, du Palais des expo-

2012, pour une ouverture en 2013,
HeLENE
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